
日本人会 ホームページハイパーリンクバナー広告 

日本人会では会員様、非会員様ともに日本人会のウェブサイトにてハイパーリンクバ

ナー広告を受け付けております。掲載場所は日本人会ホームページのトップページ右

側です。ご参考に現在ご契約いただいておりますバナー広告をご覧くださいませ。

www.jas.org.sg 

ホームページハイパーリンクバナー広告費用 

期間 1 ヶ月 ３ヶ月 ６ヶ月 １２ヶ月 

法人会員・個人会員 S$250+GST S$675+GST S$1200+GST S$1000+GST 

非会員 S$500+GST S$1350+GST S$2400+GST S$2000+GST 

広告掲載には、広報部による承認が必要になりますので、承認までお時間を頂きま

す。下記、広告規程をよくお読みになってから、できるだけお早目に広告のお申込

みを宜しくお願い致します。 

＊広告掲載のお申し込み締切日は下記表でご確認ください。 

＊広告の形式について：長方形の横長バナーまたはボタン 

（サイズはW 215 pixels ×H 75 pixels）を gifのファイル、リンクしたいリンク先

のアドレスをご提出ください。締切日は下記表でご確認ください。 

予約、お申し込先：  
Ms Tan May Lin (Tel: 6591 8130 or E-mail: maylin_t@jas.org.sg) 

Click for English 

http://www.jas.org.sg/JAS/index.aspx


契約条件 

1)広告費用のお支払はご契約直後にお願い致します。 

2)タックスインボイス上の支払期日までに全額広告費用のお支払がない場合は、広告を外させて頂きますが、ご契約期間中の

広告は掲載致します。 

3)既に完成されたgifフォーマットの広告を受け付けますが、不備がございましたら広告主へご返却致します。しかし、日本人

会側にてファイルの修正を依頼される場合はS$50のお支払が必要となり、最大修正回数は2回までとなっております。 

 

2019 年 3 月 28 日 

日本国内新聞社の「新聞広告掲載基準」、日本新聞協会の「折込広告取扱基準」ならびにシンガポール広告基準局の「広告業務に

関するシンガポール法」を参考にし、社会的影響などを考慮した上で、以下項目に該当および抵触する広告については取扱いをお

断りする場合があります。またそれらの言葉の扱いには文字の意味だけでなく文章の意図も含まれます。 

１ 責任の所在および内容が不明快な広告 

i. 広告主名の記載がなく、また広告主の所在地、事業名、電話番号等、連絡先の記載がないもの 

ii. 責任の所在が不明確なもの 

 

2 虚偽または誤認される恐れのある広告 

i. 「日本一」、「シンガポール NO.1」、「業界一」等の最高・最大級の表現など誇大、不当な表示「絶対に」「確

実に」等商品の性能、効能、効果を保証する断定的な表現を用いたもの 

ii. 虚偽、誤認、不当二重価格表示、おとり広告等、読者に不利益を与えると思われるもの 

 

3 法律や条令に触れると思われる広告 

i. 日本国内の法律や条令に加え、「景表法」（不当景品付販売・不当表示の禁止）「不正競争防止法」（コピー商品

等の販売宣伝禁止）「労働基準法」「職業安定法」「男女雇用均等法」「雇用対策法」に違反するもの 

ii. シンガポールの法律や条令に違反するもの 

iii. 違法行為の重大性を軽視したり、見過ごしているもの 

 

4 公序良俗を乱す表現の広告 

i. 扇情的な文言や写真、図柄、裸体を使ったもの 

ii. 民族間や宗教間の関係に限らず、愛国心や国家統一の重要性を軽視するもの 

iii. 日本およびシンガポールの国の政策や個人利益の目標を誤って解釈するもの 

iv. 日本およびシンガポール、または両国の生活水準に関して理解を歪曲するもの 

v. 日本およびシンガポールの国家的問題に関し、国民の影響について理解を歪曲するもの 

vi. 日本およびシンガポールが民主主義国家であるということを損なったり信用を傷つけるもの 

vii. 無配慮な行動を許容したり、肯定的な社会行動を軽視するもの 

 

5 投機や射幸心を煽る広告 

i. 投機やいたずらに享楽的に射幸心を煽るもの 

ii. 社会的な秩序を乱すような反社会的なもの 

iii. シンガポールのギャンブルハウス法やその他の法律や条令に触れると思われるもの 

 

6 名誉毀損やプライバシーの侵害などの恐れのある広告 

i. 一方的主張や意見、意図、表現が見られ、他者を誹謗して名誉。信用既存・業務妨害となる恐れのあるもの 

ii. シンガポールの名誉毀損法やその他の法律や条令に触れると思われるもの 

 

7 係争化は予想される広告 

i. 政治問題や係争中の問題、社会問題、労働問題などで係争化が予想されるもの 

ii. 社会的な相違に関して対立的な方法を採用したり、対立を助長するもの 

iii. 国家的な問題や政治的な論争や争点を煽ったり悪用したりするもの 

 

8 選挙運動の広告 



i. 日本国内において、選挙運動の広告は、公職選挙法の案件を備えたもの意外は頒布できない。また、選挙期間前で

も立候補が予測されている人物の名前が記載されているもの、または支持団体の推薦などで、事前運動と推測され

るものは頒布できない。

ii. シンガポールの法律や条令に触れると思われるもの

9 弁護士の広告 

i. 弁護士及び外国特別会員の業務広告は日本弁護士連合会の「弁護士の業務広告に関する規定」および「外国特別会

員の業務広告に関する規定」により定められた範囲外のもの

ii. シンガポールの「法律業務法」、「法律業務広告規定」やその他の法律や条令に触れると思われるもの

10 医療関係の広告・医療品の広告・健康食品の広告・エステティックの広告 

i. 医療関係、医薬品、病院、医業の広告で日本国内の「薬事法」「医療法」「医薬品等適性広告基準」に触れると思

われるもの

ii. 不良商法とみなされるもの

iii. 健康食品において医薬品的な効能、効果を表示しているもの。

iv. 美顔、痩身等日本国内のエステティック業協会が「エステティック業界における事業活動の適正化に関する自主規

制」も触れると思われるもの

v. あたかも専門家のアドバイスや支援であるような間違った印象をあたえるもの （治療、診断、提携による処方箋

や治療、防止老化等）

vi. シンガポール医薬品法（広告と販売）、医薬品法、私立病院・私立医院に関する法律やその他の法律や条令に触れ

ると思われるもの

11 不動産の広告 

i. 広告主の名称、所在地、販売物件の所在地、土地使用目的、建築の可否、建ぺい率、交通アクセス、価格、管理費、

維持費、販売条件などが明確に記載されていないもの

ii. 以下の内容で誤解や誇張をしているもの

イ) 土地自体や建物またはこれから建設される建物

ロ) 家具やアメニティ、建物や物件またはその周辺の外観

ハ) 法的所有権やその書式

ニ) 地役権

ホ) 開発計画、建物や公衆衛生の要求事項

ヘ) 税金、税率やその他の費用

ト) 価格や支払い条件、加算金（サービスの売値に加算される諸費用）

iii. 日本国以内の宅地建物取引業法と不動産に表示に関する法制競争規約などの法律に触れると思われるもの

12 金融関係の広告 

i. 金融、貸金業に関し、日本国内の「貸金業規制関係法令」に基づき法令の条件または記載がなく規約に違反するも

の

ii. 抵当証券業、投資顧問業、金融先物取引業等の広告に関しての虚偽古代、誤認期待の恐れのあるもの

iii. シンガポールの「金融会社法」「投資顧問法」「貸金業法」やの他の法律や条令に触れると思われるもの

13 その他 

i. シンガポール日本人会の品位を損ない、不利益になると判断されるもの

ii. 日本およびシンガポールの著作権、肖像権、商標権、個人や会社の知的財産権等を侵害すると思われるもの

iii. シンガポール日本人会が提供するホームページや告知板などその他の媒体による広告についても、上記と同様の基

準を適応するものとする。

広告上にクーポン、類似のものの掲載は取扱っておりません 



シンガポール日本人会

The Japanese Association,

Singapore 
120 ADAM ROAD SINGAPORE  289899    TEL: 6468 0066     FAX: 6469 6958 (GENERAL OFFICE) 

Webpage: http://www.jas.org.sg 

Dear Sir/Madam 

JAS HOMEPAGE HYPERLINK BANNER ADVERTISEMENT 

Greetings from The Japanese Association, Singapore! 

We are pleased to introduce to you our Homepage which links you to our variety of activities and useful information 

concerning our Association. 

We now welcome both members of the Japanese Association, Singapore, as well as non-members to advertise 

in our homepage, to allow the world to gain access to your services and products by means of hyperlink 

through your company’s banner placed at our website. 

You may visit our Homepage at www.jas.org.sg to view our existing hyperlink banners for your kind reference. 

Homepage Hyperlink Banner Advertising Rates 
**Note: The advertising rates quoted are without GST. We will include the prevailing GST in our invoice. 

Month 1 month 3 months 6 months 12 months 

For Corporate and  

Individual Member 

S$250 S$675 S$1200 S$1000 

Non-Member S$500 S$1350 S$2400 S$2000 

Payment for advertisement is required upon confirmation of booking. 

Kindly be informed that the approval of the hyperlink is at the sole discretion of the Homepage Committee. 

Please read the terms and conditions attached for information. 

*Please see information for Hyperlink booking deadline below next page.

* Please see information for Submission deadline below next page.

(Ready-to-upload rectangular banner/button image in the form of gif format (Dimension: max. W215 x H75 pixels) and 
your URL address for the hyperlink .)           

For booking enquiries: Ms Tan May Lin (Tel: 6591 8130 or E-mail: maylin_t@jas.org.sg)

Thank you for your interest and hope to hear from you very soon. 

Yours faithfully 

THE JAPANESE ASSOCIATION, SINGAPORE 

IKEGAMI SATSUKI (MS) 

EDITOR 

Ref : (Mar 2019)

http://www.jas.org.sg/JAS/index.aspx




シンガポール日本人会

The Japanese Association,

Singapore 

I. Those that use superlative expressions such as “Japan No. 1”, “Singapore No. 1”, “Industry No.

1” and other exaggerations or misleading representations, or definitive expressions such as

“absolutely”, “surely”, etc. to guarantee the product’s performance, efficacy, efficiency, etc.

II. Those that contain falsehood, misrepresentations, unfair display of dual pricing, bait

advertising, etc. that may inflict loss on the readers

3. Advertisements that may infringe the Laws and Regulations

I. In addition to Japan’s domestic laws and regulations, those that infringe the “Act against

Unjustifiable Premiums and Misleading Representations” (Prohibition of Sale with Unjustifiable

Premiums or Prohibition of Misleading Representations), “Unfair Competition Prevention Act”

(Prohibition of Sales Advertisement of Counterfeit Consumer Goods), “Labour Standards Act”,

“Employment Security Act”,  “Equal Employment Opportunity Act” and “Employment

Measures Act”

II. Those that infringe the laws and regulations of Singapore

III. Those that show contempt of or overlooked the severity of illegal acts

4. Advertisements with Expressions that will disrupt Public Order and Morality

I. Those that used inflammatory words, photos, patterns or nudity

II. Those that show contempt of the importance of nationalism or national unity, which includes

also the relationship between races and between religions

III. Those that misinterpreted the national policies of Japan and Singapore, as well as the

objectives of individual interests

IV. Those that show misunderstanding of Japan and Singapore, or the living standards of both

countries

V. Those that show misunderstanding regarding the impact the problems of Japan and Singapore

have on the citizens

VI. Those that cause damage to or hurt the trust of Japan and Singapore as democratic nations

VII. Those that allow inconsiderate actions or show contempt to established social movements.

5. Advertisements that encourage Speculation and Gambling

I. Those that encourage speculation or purposeless gambling as a form of pleasure

II. Those that are anti-societal or disrupt societal order

III. Those that may be considered to infringe the Singapore’s Casino Control Act or other laws and

regulations.

6. Advertisements that can cause Character Defamation or Invasion of Privacy, etc.

I. Those that can defame the other person and cause damage to his/her reputation or trust, or

obstruction to his/her business such as one-sided claims, opinions, intents or expressions

II. Those that may be considered to infringe the Singapore’s Defamation Act or other laws and

regulations.



シンガポール日本人会

The Japanese Association,

Singapore 
7. Advertisements that may cause Conflicts

I. Those that may cause conflicts due to political problems or problems in a conflict, social

problems, labour problems, etc.

II. Those that encourage confrontation or use confrontational methods concerning societal

differences

III. Those that fuel or abuse political controversies or issues, or national issues.

8. Advertisements of Election Campaigns

I. Other than matters concerning the Public Offices Election Act, distribution of advertisements

of election campaigns is prohibited in Japan. In addition, during the period before the election,

the distribution of anything that indicates the names of possible candidates, or the

recommendations of support groups, etc. and pre-election campaigns is prohibited.

II. Those that may be considered to infringe Singapore’s laws and regulations.

9. Advertisements of Lawyers

I. Business advertisements of lawyers and foreign special members that are outside the scope

stipulated in accordance to the “Regulations concerning the Business Advertisements of

Lawyers” and “Regulations concerning the Business Advertisements of Foreign Special

Members” of the Japan Federation of Bar Associations

II. Those that may be considered to infringe the “Legal Profession Act”, “Legal Profession

(Publicity) Rules” or other laws and regulations of Singapore.

10. Medical-Related Advertisements, Advertisements of Medical Products, Advertisements of Health

Products, Advertisements of Aesthetics 

I. Advertisements related to the medical, medical products, hospitals and medical industry that

may be considered to infringe Japan’s Pharmaceutical Affairs Act”, “Medical Service Act” and

“Code of Fair Practices in the Advertising of Drug and Related Product”

II. Those considered to infringe the commercial code

III. Those that display the medical efficacies and effectiveness of health foods

IV. Those that may be considered to infringe Japan’s All Nippon Aesthetic Association’s “Self-

Regulated Business Activities in the Aesthetic Industry” such as facial treatment and body

slimming

V. Those that project a wrong impression as if giving specialists’ advice or support (prescription

based on treatment, diagnosis, or anti-ageing, etc.)

VI. Those that may be considered to infringe Singapore’s Medicines (Advertisement and Sale) Act,

Medicines Act, laws concerning private hospitals and government restructured hospitals or

other laws and regulations.

11. Property Advertisements



シンガポール日本人会

The Japanese Association,

Singapore 
I. Those that do not clearly describe the advertiser’s name and location, location of the property

on sale, type of land-use, whether construction is allowable, building-to-land ratio, traffic

access, price, management fee, maintenance fee, conditions of sale, etc.

II. Misrepresentations or exaggerations in regard to the following details:

a) Land itself or building, or the building that is going to be built

b) Furniture or amenities, building or property, or its surrounding appearance

c) Legal ownership or its format

d) Easement

e) Development plans, building or public health requirements

f) Taxes, tax rates or other fees

g) Prices or payment conditions, additional charges (miscellaneous fees added to the price of

services)

III. Those that may be considered to infringe Japan’s “Building Lots and Buildings Transaction

Business Act”, “Code of Fair Competition in Property Description”, etc.

12. Finance-Related Advertisements

I. Those related to Finance and Money Lending Industry that have no descriptions nor conditions

of laws and that infringe the provisions of Japan’s “Money Lending Business Control Laws”

II. Those that may contain falsehood, fraudulence or misconceived expectations in relation to the

advertisements of Mortgage Security Business, Investment Advisory Business, Financial Futures

Trade, etc.

III. Those that may be considered to infringe Singapore’s “Finance Companies Act”, “Financial

Advisers Act”, “Moneylenders Act” or other laws and regulations.

13. Others

I. Those deemed to be not beneficial to and can cause damage to the dignity of The Japanese

Association, Singapore

II. Those that may be considered to infringe the copyrights, rights of publicity, trademarks,

personal and corporate intellectual property rights, etc. of Japan and Singapore.

III. Any advertisement which appears on the website, the notice board or any other type of media

which belongs to the Japanese Association, Singapore has to comply with the same standards

as stated above.

-End- 
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